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1. СТРУКТУРА ДИСЦИПЛІНИ ТА РОЗПОДІЛ ГОДИН ЗА ТЕМАМИ 

(ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН) 

Розділ 

Кількість годин 

Форми 

контролю 

Кількість 

балів 

Усього 

годин/ 

кредитів 

ЄКТС 

з них 

Лек-

ції 

 

Практичні 

(семінар-

ські) 

заняття 

Самос-

тійна 

робота 

студентів 

Тема 1. Економічні 

основи дизайну  
10 2 2 6 О, СР 5 

Тема 2. Економічна 

сутність дизайн 
продукту 

10 2 2 6 О, СР 5 

Тема 3. Ресурсний 

потенціал 

дизайнерського бізнесу 

10 2 2 6 О, СР, Т 5 

Тема 4. Собівартість та 

витрати    
10 2 2 6 О, СР 5 

Тема 5. Ціноутворення  10 2 2 6 О, СР, П 5 

Тема 6.   Фінансові 
результати  

10 2 2 6 О, СР 5 

Тема 7. Бюджетування 

дизайн-проєктів 
10 2 2 6 О, СР, П 5 

Тема 8. 
Підприємництво в 

дизайні 

10 2 2 6 О, СР, П 5 

Тема 9. Організаційно-

правові засади 
підприємництва в 

дизайні 

10 2 2 6 О, СР, П 5 

Тема 10. Бізнес 

планування  
дизайнерського бізнесу  

10 2 2 6 О, СР, П 5 

Тема 11. Економічні 

аспекти проєктної 
документації. Вплив 

замовника на 

ефективність дизайн-

проєкту 

10 2 2 6 О, СР, Т 5 

Тема 12. Управління 

закупівлями у 

дизайнерському бізнесі 

10 2 2 6 О, СР 5 

Тема 13. Економічна 

стратегія розвитку 

дизайнерського бізнесу  

10 2 2 6 О, СР, П 5 

Тема 14. Інвестиції у 
дизайнерській  бізнес 

10 2 2 6 О, СР 5 

Тема 15. Вплив 

інновацій на економіку 

дизайну 

10 2 2 6 О, СР 5 
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О – опитування, СР – самостійна робота, Т – тестування, П – презентація, ПМК – 

підсумковий модульний контроль, НР – наукова робота 

 

 

Тема 16.  Економічні 

основи  UX/UI дизайну 
10 2 2 6 О, СР 5 

Тема 17. Ризик-
менеджмент 

дизайнерського бізнесу 

10 2 2 6 О, СР, П 5 

Тема 18. Економічна 
безпека дизайнерського 

бізнесу 

10 2 2 6 
О, СР, П, 

Т, ПМК 
10 

Всього за семестр 180/6 36 36 108 Екзамен  



 

2. ТЕМАТИКА ТА ЗМІСТ ЛЕКЦІЙНИХ, ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ,  

САМОСТІЙНОЇ РОБОТИ СТУДЕНТІВ 

Результати 
навчання 

Навчальна діяльність  

Робочий 
час 

студента, 
год. 

1 2 3 

Знати: 

економічну природу 

дизайну та механізм 

формування доданої 

вартості у сфері 

дизайнерської 

діяльності 

 

Вміти: 

аналізувати 

економічну 

доцільність 

дизайнерських 

рішень та 

оцінювати їх вплив 

на результати 

діяльності 

підприємства 

 

Тема 1. Економічні основи дизайну 

План лекції 

1. Дизайн як економічна категорія: сутність, функції та роль у сучасній економіці. 

2. Дизайн як джерело створення доданої вартості та конкурентних переваг. 

3. Ринок дизайнерських послуг: структура, попит, пропозиція, бар’єри входу. 

4. Бізнес-моделі у сфері дизайну та їх економічні особливості. 

Список рекомендованих джерел 

 законодавчі та нормативні акти: 1–3, 5–6 

 основний: 1 [с. 53–108], 2 [с. 26–38], 3, 4 

 додатковий: 1, 3 [с. 203–215], 4 [с. 93–142], 5, 8 [с. 47–97], 9 [с. 274–279], 12 [с. 139–

172], 14 [с. 77–88], 15 [с. 2581–2593], 16 [с. 863–876], 17–18 

 Інтернет-ресурси: 1–6, 10 

2 

Самостійна робота студентів 

1. Підготувати аналітичний конспект «Дизайн як фактор формування конкурентних 

переваг». 

2. Дослідити структуру ринку дизайнерських послуг України (або регіону). 

3. Порівняти економічні особливості роботи фрілансера та дизайн-студії. 

4. Скласти схему «Економічний цикл дизайн-проєкту». 

6 

Практичне заняття 

1.Кейс «Я – дизайн-студія»: описати економічну модель проєктованої дизайн-студії. 

2. Груповий кейс: «Чи можна вважати дизайн інвестицією?» Завдання: 

 аргументувати позицію (інвестиція / витрати); 

 визначити критерії оцінки ефективності; 

2 
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 запропонувати економічні показники для вимірювання результативності дизайну. 

3. Додатково. Рефлексія. Короткі відповіді: 

 Що складніше у дизайні: творчість чи економіка? 

 Чи може дизайнер бути успішним без бізнес-мислення? 

 Який напрям дизайну здається найбільш економічно перспективним? 

Знати: 

економічні 

характеристики та 

механізми 

формування 

цінності дизайн-

продукту 

 

Вміти: 

аналізувати 

економічну 

доцільність 

створення та 

комерціалізації 

дизайн-продукту 

 

Тема 2. Економічна сутність дизайн-продукту 

План лекції 

1. Поняття та економічна природа дизайн-продукту. 

2. Споживча та економічна цінність дизайн-продукту. 

3. Життєвий цикл дизайн-продукту та його економічні характеристики. 

4. Фактори комерціалізації дизайн-продукту. 

Список рекомендованих джерел 

 законодавчі та нормативні акти: 1–3, 5–6 

 основний: 1 [с. 109–158], 2 [с. 39–74], 4 

 додатковий: 2, 3 [с. 215–248], 5, 7, 8 [с. 101–156], 12, 15–18 

 Інтернет-ресурси: 1–6, 10 

2 

Самостійна робота студентів 

1. Підготувати порівняльну таблицю «Дизайн-продукт vs традиційний товар». 

2. Проаналізувати приклад відомого дизайн-продукту (логотип, мобільний додаток, 

упаковка, вебсайт) та визначити його економічні складові. 

3. Побудувати схему життєвого циклу конкретного дизайн-продукту із зазначенням 

змін витрат та доходів на кожному етапі. 

4. Підготувати короткий аналітичний огляд факторів, що впливають на 

комерціалізацію дизайн-продукту. 

6 

Практичне заняття 

1. Аналітичний кейс. Визначення економічної цінності конкретного дизайн-продукту. 

Провести економічну характеристику обраного дизайн-продукту за напрямом: графічний 

дизайн, UX/UI, дизайн інтер’єру, fashion-дизайн, 3D/моушн дизайн, веб-дизайн 

2. Побудова моделі життєвого циклу. Групи визначають: 

2 
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 стадію розвитку продукту; 

 типові доходи; 

 можливі стратегії продовження життєвого циклу. 

Знати: 

структуру та 

економічну роль 

ресурсного 

потенціалу у 

формуванні 

результативності 

дизайнерської 

діяльності 

 

Вміти: 

оцінювати 

забезпеченість 

дизайн-проєкту 

ресурсами та 

визначати 

ефективність їх 

використання 

 

Тема 3. Ресурсний потенціал у сфері дизайну 

План лекції 

1. Сутність та структура ресурсного потенціалу в економіці дизайну. 

2. Людський капітал як ключовий ресурс дизайнерської діяльності. 

3. Матеріально-технічні, фінансові, інноваційні, організаційні та інформаційні ресурси 

дизайн-бізнесу. 

4. Показники оцінки ресурсного потенціалу дизайн діяльності. 

Список рекомендованих джерел 

 законодавчі та нормативні акти: 1–3 

 основний: 1 [с. 159–198], 2 [с. 75–110], 4 

 додатковий: 3, 5, 7, 8 [с. 157–201], 12, 15–18 

 Інтернет-ресурси: 2, 4, 6, 9 

2 

Самостійна робота студентів 

1. Скласти схему ресурсного забезпечення дизайн-студії. 

2. Проаналізувати роль людського капіталу у формуванні доданої вартості. 

3. Підготувати аналітичну записку «Інтелектуальні ресурси як основа конкурентної 

переваги». 

4. Визначити ризики дефіциту ресурсів у дизайнерській діяльності. 

6 

Практичне заняття 

1. Розрахункове завдання. Оцінка ефективності використання ресурсів дизайн-студії 

2. Кейс «Ресурсні обмеження». Групи отримують ситуацію: 

 обмежений бюджет, 

 нестача персоналу, 

 відсутність ліцензійного ПЗ, 

 перевантаженість команди. 

Завдання: 

 визначити тип ресурсного дефіциту; 

2 
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 запропонувати управлінські рішення; 

 оцінити можливі економічні наслідки. 

3. Дискусія «Чи можна креативність вважати економічним ресурсом?» Обговорення: 

 креативність як нематеріальний актив; 

 вплив репутації на дохід; 

 монетизація інтелектуального капіталу. 

Знати: 

основні принципи 

формування 

собівартості та 

структуру витрат у 

дизайнерському 

бізнесі 

 

Вміти: 

розраховувати 

собівартість проєкту 

та планувати 

витрати з 

використанням 

різних методів 

калькуляції 

 

Тема 4. Собівартість та витрати 

План лекції: 

1. Сутність собівартості та фактори її формування у дизайнерському бізнесі. 

2. Вплив виду дизайну на структуру витрат: графічний, інтер’єрний, продуктовий, 

фешн-, виставковий дизайн. 

3. Види витрат: прямі, непрямі, амортизація, витрати неопераційної діяльності. 

4. Методи калькуляції витрат: традиційний, нормативний, ABC, маржинальний аналіз. 

5. Система управління витратами: кошторис, контроль, програмне забезпечення для 

оптимізації витрат. 

Список рекомендованих джерел 

 законодавчі та нормативні акти: 1–4 

 основний: 1 [с. 199–248], 2 [с. 111–156], 4 

 додатковий: 3, 5, 7, 8 [с. 202–249], 12, 14–18 

 Інтернет-ресурси: 2, 4, 6, 9 

2 

Самостійна робота студентів: 

1. Скласти кошторис для конкретного дизайн-проєкту, враховуючи прямі та непрямі 

витрати. 

2. Провести розрахунок собівартості дизайн-продукту різних видів (графічний, 

інтер’єрний, продуктовий). 

3. Порівняти результати за допомогою різних методів калькуляції (традиційний, ABC, 

маржинальний). 

4. Проаналізувати вплив вибору матеріалів, технологій та трудомісткості на кінцеву 

вартість проєкту. 

5. Створити по цьому матеріалу презентацію 

6 
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Практичне заняття 

Кейс «Калькуляція собівартості дизайн-проєкту»: студенти отримують дані про проєкт 

(тип дизайну, обсяг робіт, ресурси, зарплати, матеріали). 

Завдання: визначити повну собівартість проєкту, провести ABC-аналіз витрат, скласти 

кошторис, визначити статті непередбачуваних витрат. 

Обговорення результатів та пошук шляхів оптимізації витрат. 

Кейс «Оптимізація витрат». Групи аналізують ситуацію: 

 зниження кількості замовлень; 

 зростання витрат на ПЗ; 

 збільшення фонду оплати праці. 

Завдання: 

 визначити критичні витрати; 

 запропонувати шляхи оптимізації; 

 оцінити економічні наслідки управлінських рішень. 

2 

Знати: 

методи та стратегії 

формування цін на 

дизайн-продукти і 

послуги 

 

Вміти: 

обґрунтовувати ціну 

дизайн-проєкту з 

урахуванням 

витрат, ринкових 

умов та споживчої 

цінності 

 

Тема 5. Ціноутворення у сфері дизайну 

План лекції 

1. Економічна сутність та функції ціни в дизайнерській діяльності. 

2. Методи ціноутворення у сфері дизайну (витратний, ринковий, ціннісний). 

3. Стратегії ціноутворення дизайн-послуг (преміальна, конкурентна, гнучка, проєктна). 

4. Фактори впливу на формування ціни дизайн-продукту. 

Список рекомендованих джерел 

 законодавчі та нормативні акти: 1–4 

 основний: 1 [с. 249–298], 2 [с. 157–210], 4 

 додатковий: 3, 5, 7, 8 [с. 250–301], 12, 14–18 

 Інтернет-ресурси: 2, 4, 6, 9 

2 

Самостійна робота студентів 

1. Порівняти методи ціноутворення у дизайні (переваги та недоліки). 

2. Проаналізувати цінову політику 2–3 реальних дизайн-студій. 

3. Скласти алгоритм формування ціни для фріланс-дизайнера. 

4. Підготувати коротке дослідження у вигляді презентації: «Ціннісне ціноутворення у 

6 
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креативних індустріях». 

Практичне заняття 

1. Розрахункове завдання: формування ціни за витратним методом 

2. Порівняння методів ціноутворення: за заданими умовами розрахувати можливу ціну за 

кожним методом: витратним; ринковим; ціннісним. Визначити прибуток у кожному 

випадку. Обґрунтувати вибір найбільш доцільної стратегії. 

3. Кейс «Цінова стратегія дизайн-студії». Ситуація: 

 нова студія виходить на ринок; 

 обмежене портфоліо; 

 висока конкуренція; 

 обмежені фінансові ресурси. 

Завдання: 

 запропонувати цінову стратегію; 

 обґрунтувати рівень ціни; 

 оцінити ризики демпінгу. 

2 

Знати: 

ключові показники 

доходності та 

прибутковості 

проєктів у 

дизайнерському 

бізнесі 

 

Вміти: 

оцінювати 

фінансові 

результати проєктів 

і визначати 

рентабельність та 

Тема 6. Фінансові результати 

План лекції: 

1. Фактори, що впливають на фінансові результати дизайнерського бізнесу. 

2. Сутність та види доходів: прямі та непрямі джерела формування доходів. 

3. Методи оцінки доходів. 

4. Основні фінансові показники доходності. 

5. Сутність та види прибутку, фактори його формування та функції прибутку у 

дизайнерському бізнесі. 

Список рекомендованих джерел 

• законодавчі та нормативні акти: 1-3, 5-6 

• основний: 1 [с. 123-158], 2 [с. 56-58], 3, 4 

• додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 139-172], 

14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

• Інтернет-ресурси: 1-6, 10. 

2 
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ефективність 

використання 

ресурсів. 

 

Самостійна робота студентів: 

 Розрахувати валовий, операційний та чистий прибуток для конкретного дизайн-

проєкту. 

 Проаналізувати доходи та витрати проєкту за попередніми даними, визначити 

маржинальність та рентабельність. 

 Скласти прогноз доходів та прибутку для нового дизайн-продукту з урахуванням 

ринкових трендів та конкурентів. 

 Визначити, які фактори найбільше впливають на прибутковість і запропонувати 

шляхи її підвищення. 

6 

Практичне заняття 

Кейс «Фінансові результати дизайн-проєкту»: студенти отримують дані про доходи та 

витрати проєкту (прямі та непрямі витрати, продажі продукту та послуг, ліцензії, роялті). 

Завдання: визначити валовий, операційний та чистий прибуток, розрахувати 

рентабельність продажів та проектну маржинальність, порівняти фактичні доходи з 

прогнозом. Обговорення результатів та пропозиції щодо оптимізації фінансових 

показників. 

2 

Знати: 

основи складання та 

контролю бюджету 

дизайн-проєкту 

 

Вміти: 

розробляти та вести 

бюджет дизайн-

проєкту з 

урахуванням 

прямих і непрямих 

витрат 
 

Тема 7. Бюджетування дизайн-проєктів 

План лекції: 

1. Сутність та завдання бюджетування дизайн-проєкту. 

2. Етапи бюджетування: планування, оцінка, контроль витрат. 

3. Визначення загального бюджету та розподіл на різні етапи та завдання. 

4. Контроль та коригування бюджету, використання програмних інструментів для 

управління фінансами. 

Список рекомендованих джерел 

• законодавчі та нормативні акти: 1-3, 5, 6 

• основний: 1 [с. 123-158], 2 [с. 56-58], 3, 4 

• додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 139-172], 

13, 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

• Інтернет-ресурси: 1, 4-6, 10 

2 
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Самостійна робота студентів: 

1. Проаналізувати попередній проєкт та визначити прямі та непрямі витрати. 

2. Скласти загальний бюджет нового дизайн-проєкту з розподілом на етапи: концепція, 

розробка, тестування, запуск. 

3. Прогнозувати витрати на матеріали, персонал, інструменти та обладнання з 

урахуванням ринкових цін. 

4. Розробити план контролю за виконанням бюджету та запропонувати способи 

оптимізації витрат. 

5. Підготувати короткий фінансовий звіт про бюджет проекту для замовника. 

6 

Практичне заняття: 

1. Групова робота: створення бюджету реального або вигаданого дизайн-проєкту з 

деталізацією витрат за категоріями (прямі, непрямі, маркетинг, розробка продукту). 

2. Моделювання ситуації перевищення бюджету та розробка коригувальних заходів. 

3. Використання онлайн-інструментів для ведення бюджету (Mint, YNAB, MoneyWiz) 

та демонстрація функцій контролю витрат. 

4. Презентація результатів групового проєкту, обговорення ефективності розподілу 

бюджету та можливих оптимізацій. 

2 

Знати: 

основи 

підприємництва та 

організації дизайн 

діяльності 

 

Вміти: 

розробляти бізнес-

модель та план 

запуску дизайн-

проєкту з 

урахуванням 

фінансових і 

Тема 8. Підприємництво в дизайні 

План лекції 

1. Типи підприємництва в дизайн діяльності: фріланс, дизайн-студії та агентства, 

брендинг і консалтинг. 

2. Бізнес-моделі для дизайнерів: продуктовий дизайн та дизайн-послуг. 

3. Організація та запуск дизайн діяльності: від бізнес-ідеї до управління і розвитку. 

4. Особливості оподаткування та фінансові аспекти діяльності (ФОП, ТОВ, ПДВ, 

авторські права, роялті). 

Список рекомендованих джерел 

• законодавчі та нормативні акти: 1, 5-7 

• основний: 1 [с. 56-62], 2 [с. 58-61], 4 

• додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 10,11, 12 [с. 

139-172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

2 



 13 

правових аспектів 
 

• Інтернет-ресурси: 1-7, 10. 

Самостійна робота студентів 

1. Проаналізувати приклади фріланс-підприємців та дизайн-студій в Україні; 

визначити їхні сильні та слабкі сторони. 

2. Скласти власну бізнес-ідею для стартапу в дизайні та визначити тип підприємництва 

і бізнес-модель. 

3. Розрахувати початкові інвестиції: матеріальні та нематеріальні активи, маркетингові 

та юридичні витрати. 

4. Прорахувати основні податки залежно від обраної організаційно-правової форми 

(ФОП або ТОВ). 

5. Підготувати коротку презентацію бізнес-плану та фінансової моделі для обговорення 

на практичному занятті. 

6 

Практичне заняття 

1. Робота в групах: розробка бізнес-плану для дизайнерського стартапу з деталізацією 

всіх витрат і джерел фінансування. 

2. Моделювання запуску проєкту: визначення послідовності дій від реєстрації бізнесу 

до виходу на ринок. 

3. Обговорення фінансових та податкових аспектів різних організаційно-правових 

форм (ФОП та ТОВ). 

4. Презентація групових проектів, аналіз ризиків і пошук можливостей для інтеграції 

інновацій. 

2 

Знати: 

основи 

організаційно-

правового 

регулювання та 

інтелектуальної 

власності в дизайні 

 

Тема 9. Організаційно-правові засади підприємництва в дизайні 

План лекції 

1. Класифікація видів економічної діяльності дизайнера та організаційно-правові 

форми роботи (ФОП, ТОВ, самозайнятість, найманий працівник). 

2. Правова база підприємництва та регламент створення підприємства (вибір групи 

ФОП та реєстрація). 

3. Договірні відносини в дизайні. 

4. Інтелектуальна власність у дизайні. 

2 
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Вміти:  

розпізнавати 

правові форми 

підприємництва та 

укладати основні 

види договорів у 

дизайнерській 

діяльності 
 

Список рекомендованих джерел 

•  законодавчі та нормативні акти: 1, 4, 5, 7 

•  основний: 1 [с. 56-62], 2 [с. 58-61], 4 

•  додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5-7, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 139-

172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

•  Інтернет-ресурси: 1-4, 6, 7, 10. 

Самостійна робота студентів 

1. Ознайомитися з класифікатором видів економічної діяльності (КВЕД) та визначити 

код для своєї дизайнерської діяльності. 

2. Порівняти різні організаційно-правові форми (ФОП, ТОВ, самозайнятість) і скласти 

таблицю переваг та недоліків. 

3. Підготувати приклад договору на розробку дизайну або ліцензійного договору з 

описом умов. 

4. Проаналізувати приклади інтелектуальної власності дизайнерських проєктів та 

оцінити потенційний дохід від ліцензій та роялті. 

5. Скласти коротку презентацію про вибір правової форми бізнесу та основні правові 

аспекти для власного проєкту. 

6 

Практичне заняття 

1. Робота в парах або групах: складання плану реєстрації власного дизайнерського 

бізнесу, включаючи вибір правової форми та оформлення документів. 

2. Моделювання укладання договорів у дизайнерській діяльності: створення умов 

договору на послуги та ліцензійного договору. 

3. Аналіз прикладів конфліктів щодо інтелектуальної власності у дизайні та пошук 

рішень для захисту прав. 

4. Обговорення ефективності інтелектуальної власності: розрахунок ROI, доходів від 

ліцензій та роялті для власного проєкту. 

2 

Знати: 

основи розробки та 

презентації бізнес-

плану для 

Тема 10. Бізнес-планування дизайнерського бізнесу 

План лекції 

1. Сутність та основні функції бізнес-плану у дизайн-проєкті. 

2. Класифікація бізнес-планів. 

2 
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дизайнерського 

бізнесу 

 

Вміти: 

розробляти 

структурований 

бізнес-план та 

оцінювати 

перспективи 

реалізації 

дизайнерського 

проєкту 
 

3. Оцінка перспектив реалізації бізнес-плану. 

4. Структура, оформлення та презентація бізнес-плану. 

Список рекомендованих джерел 

• законодавчі та нормативні акти: 1-3, 5-6 

• основний: 1 [с. 123-158], 2 [с. 56-58], 3, 4 

• додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 139-172], 

14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

• Інтернет-ресурси: 1-6, 10. 

Самостійна робота студентів 

1. Підготувати короткий опис бізнес-ідеї власного дизайнерського проєкту. 

2. Провести SWOT-аналіз та оцінку ринкових перспектив для обраного проєкту. 

3. Зібрати інформацію для фінансового прогнозу: очікувані витрати, доходи, інвестиції 

та окупність. 

4. Розробити основну структуру бізнес-плану та оформити перший варіант документа. 

5. Підготувати коротку презентацію ключових розділів бізнес-плану для демонстрації 

групі. 

6 

Практичне заняття 

1. Робота в парах або групах: складання повного бізнес-плану для умовної дизайн-

студії. 

2. Проведення презентації бізнес-плану перед групою з ролями інвесторів і керівників 

студії. 

3. Аналіз реальних прикладів бізнес-планів дизайнерських стартапів та обговорення 

сильних і слабких сторін. 

4. Відпрацювання оцінки фінансової, маркетингової та технічної перспектив проєкту 

на прикладі кейсів. 

5. Обговорення оформлення та стилю бізнес-плану: перевірка на відповідність 

стандартам і логічності викладу. 

2 

Знати:  

види проєктної 

документації та її 

Тема 11. Економічні аспекти проєктної документації. Вплив замовника на 

ефективність дизайн-проєкту 

План лекції 

2 
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економічний вплив 

на дизайн-проєкт; 

роль замовника у 

фінансовому та 

економічному 

управлінні дизайн-

проєктом 

 

 

Вміти:  

створювати та 

оптимізувати 

проєктну 

документацію для 

підвищення 

ефективності та 

контролю бюджету; 

визначати та 

оцінювати 

економічний вплив 

замовника на 

прибутковість і 

ефективність 

дизайн-проєкту 

 
 

1. Сутність проєктної документації та її види. 

2. Взаємозв’язок документації з прибутковістю проєкту, вплив на собівартість і 

бюджет. 

3. Етапи затвердження та методи економічної оптимізації процесу підготовки 

документації. 

4. Функції ініціатора та замовника у дизайн-проєкті, контроль доходів і витрат, 

пов’язаних із інтелектуальною власністю. 

5. Інтегрована система економічних функцій замовника. 

6. Ключові показники впливу замовника на ефективність проєкту. 

Список рекомендованих джерел 

• законодавчі та нормативні акти: 1-3, 5-6, 7 

• основний: 1 [с. 56-62, 123-158], 2 [с. 56-61], 3, 4 

• додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 139-

172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

• Інтернет-ресурси: 1-6, 7, 10. 

Самостійна робота студентів 

1. Підготувати приклад концептуальної та технічної документації для обраного дизайн-

проєкту. 

2. Розробити схему взаємозв’язку документації з фінансовими показниками проєкту. 

3. Проаналізувати реальні шаблони документації дизайнерських студій, виділити 

сильні та слабкі сторони. 

4. Визначити потенційні економічні вигоди від оптимізації процесу затвердження 

документації. 

5. Проаналізувати приклад реального дизайн-проєкту та визначити ролі замовника та 

його вплив на фінансові показники. 

6. Скласти рекомендації щодо оптимізації взаємодії з замовником для підвищення 

фінансової стабільності та прибутковості. 

7. Визначити ризики, пов’язані з впливом замовника, та запропонувати способи їх 

мінімізації. 

6 

Практичне заняття 2 
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1. Робота в групах над створенням повного пакету проєктної документації для 

умовного дизайн-проєкту. 

2. Відпрацювання процесу затвердження документації: підготовчий етап, внутрішнє та 

зовнішнє погодження, архівування. 

3. Використання шаблонів і стандартів для пришвидшення затвердження та зниження 

витрат часу. 

4. Моделювання впливу документації на бюджет і собівартість проєкту: розрахунок 

економічного ефекту. 

5. Демонстрація інтеграції процесу затвердження документації у загальну систему 

бюджетування та управління проєктом. 

6. Робота в групах щодо моделювання впливу замовника на бюджет та собівартість 

дизайн-проєкту. 

7. Відпрацювання сценаріїв контролю замовником фінансування, додаткових витрат та 

коригувань проєкту. 

Знати:  

основні принципи 

та методи 

управління 

закупівлями у 

дизайнерському 

бізнесі 

 

Вміти:  

визначати потреби, 

оцінювати 

постачальників, 

укладати контракти 

та контролювати 

ефективність 

закупівель 

Тема 12. Управління закупівлями у дизайнерському бізнесі 

План лекції 

1. Етапи процесу закупівель у дизайнерському бізнесі. 

2. Методи відбору постачальників та економічна оцінка запиту пропозицій (RFP). 

3. Типи контрактів та управління платіжними зобов’язаннями. 

4. Цифровізація та автоматизація процесів закупівель. 

Список рекомендованих джерел 

• законодавчі та нормативні акти: 1, 4, 5, 7 

• основний: 1 [с. 56-62], 2 [с. 58-61], 4 

• додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5-7, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 139-

172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

• Інтернет-ресурси: 1-4, 6, 7, 10. 

2 

Самостійна робота студентів 

1. Проаналізувати конкретний приклад закупівельного процесу в дизайнерській 

компанії та визначити ефективність кожного етапу. 

2. Скласти рейтинг потенційних постачальників за допомогою одного з методів оцінки 

6 
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 (рейтингові оцінки, домінуючі характеристики, багатокритеріальна оцінка). 

3. Розробити короткий RFP для закупівлі матеріалів або послуг для дизайн-проєкту. 

4. Оцінити фінансові та якісні показники закупівель, виявити можливі ризики та 

способи їх мінімізації. 

5. Дослідити приклади впровадження цифрових платформ та смарт-контрактів у 

закупівлі. 

Практичне заняття 

1. Моделювання закупівельного процесу для конкретного дизайн-проєкту (від 

визначення потреб до приймання результатів). 

2. Виконання багатокритеріальної оцінки постачальників і вибір оптимальної 

пропозиції. 

3. Симуляція укладання контракту та контролю графіка платежів і виконання умов. 

4. Практичне використання прикладів електронних тендерів та платформ e-

procurement. 

5. Розробка пропозицій щодо побудови екосистеми постачальників і стратегій взаємин 

із ключовими постачальниками. 

2 

Знати: 

 основні підходи та 

типи економічних 

стратегій розвитку 

дизайнерського 

бізнесу 

 

Вміти:  

розробляти та 

адаптувати 

економічну 

стратегію для 

реалізації дизайн-

проєктів з 

Тема 13. Економічна стратегія розвитку дизайнерського бізнесу 

План лекції: 

1. Сутність економічної стратегії розвитку дизайн-проєктів. 

2. Передумови формування економічної стратегії. 

3. Стратегії розвитку дизайн-продукту. 

4. Гнучкість та адаптивність економічної стратегії розвитку. 

Список рекомендованих джерел 

• законодавчі та нормативні акти: 1-3, 5-7 

• основний: 1 [с. 123-158], 2 [с. 56-58], 3, 4 

• додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 139-172], 

14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

• Інтернет-ресурси: 2, 5, 6, 7, 9-10. 

2 

Самостійна робота студентів 

1. Проаналізувати ринок обраного сегменту дизайну та визначити передумови для 
6 
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урахуванням 

ринкових і 

ресурсних факторів 
 

формування стратегії розвитку. 

2. Визначити сильні та слабкі сторони ресурсного потенціалу дизайнерського бізнесу 

та запропонувати адаптивні стратегії. 

3. Розробити приклад стратегії модернізації або стандартизації дизайн-продукту з 

розрахунком економічної ефективності у вигляді презентації. 

4. Скласти пропозиції щодо управління ресурсними циклами для збільшення 

прибутковості та життєвого циклу продукту. 

Практичне заняття 

1. Моделювання економічної стратегії розвитку конкретного дизайн-проєкту з 

урахуванням ринкових та ресурсних факторів. 

2. Вибір оптимальної стратегії модернізації, стандартизації або продовження терміну 

служби дизайн-продукту. 

3. Симуляція впливу зовнішніх факторів (ринкові зміни, конкуренція, інновації) на 

ефективність стратегії. 

4. Розробка гнучких сценаріїв економічної стратегії з адаптацією до різних варіантів 

розвитку подій. 

5. Оцінка економічної ефективності обраної стратегії через показники прибутковості, 

ресурсних витрат та терміну служби продукту. 

2 

Знати:  

принципи та типи 

інвестицій у 

дизайнерській 

діяльності 

 

Вміти:  

оцінювати 

ефективність та 

економічні наслідки 

інвестицій у 

дизайнерські 

Тема 14. Інвестиції у дизайнерському бізнесі 

План лекції: 

1. Сутність, мета та економічні вигоди інвестицій у дизайнерський бізнес. 

2. Типи інвестицій та терміни їхнього застосування. 

3. Етапи інвестиційного процесу та форми інвестування (прямі інвестиції, 

краудфандинг, корпоративні інвестиції). 

4. Оцінка інвестиційної привабливості та рентабельності дизайнерського бізнесу. 

5. Ризики інвестицій та економічний ефект від їх впровадження. 

Список рекомендованих джерел  

• законодавчі та нормативні акти: 1-3, 6 

• основний: 1 [с. 123-158], 2 [с. 56-58], 3, 4 

• додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5-7, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 139-

2 
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проєкти 
 

172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

• Інтернет-ресурси: 1, 2, 5, 6, 7, 9-10. 

Самостійна робота студентів 

1. Аналіз конкретних кейсів інвестування у дизайнерські стартапи та студії. 

2. Розрахунок очікуваної рентабельності інвестицій (ROI) для обраного проєкту. 

3. Підготовка короткого аналітичного звіту про економічні переваги та ризики 

інвестицій. 

6 

Практичне заняття 

1. Групова гра «Інвестор і стартап». Студенти діляться на групи: одні грають роль 

інвесторів, інші – власників дизайнерських стартапів. Стартапи презентують ідеї та 

потреби у фінансуванні, інвестори оцінюють рентабельність та ризики і ухвалюють 

рішення про інвестування.  

2. Кейс-стаді «Інвестиції в реальний проект». Надання прикладу реального або 

умовного проєкту: бюджет, ціль, ринкові умови. Студенти аналізують типи інвестицій, 

визначають потенційні доходи та ризики, складають короткий аналітичний звіт. 

3. Розрахунковий модуль «ROI та ефект інвестицій». Кожна група отримує умовний 

бюджет та параметри проєкту (витрати, очікувані доходи). Студенти розраховують ROI, 

оцінюють ризики, підраховують економічний ефект від різних сценаріїв інвестування. 

4. Комбінований варіант «Гра + розрахунок». Студенти спочатку грають роль 

інвесторів і стартапів, визначають інвестиційні стратегії. Потім проводять фінансові 

розрахунки ефекту і ризиків, і презентують фінальне рішення перед «радістю інвесторів».  

2 

Знати: 

основні інновації, 

інвестиційні моделі 

та економічний 

ефект екодизайну 

 

Вміти:  

аналізувати 

економічні та 

Тема 15. Вплив інновацій на економіку дизайну 

План лекції 

1. Інноваційні аспекти екодизайну та сучасні технології (3D-друк, сталий дизайн). 

2. Інвестиційна політика та чинники залучення капіталу у проєкти екодизайну. 

3. Моделі екодизайну та ефективні бізнес-моделі для стартапів. 

4. Соціально-економічний ефект інвестицій у екодизайн та «зелені» робочі місця. 

5. Глобальні тренди, успішні кейси та роль міжнародного співробітництва. 

Список рекомендованих джерел 

• законодавчі та нормативні акти: 1-3, 6 

2 
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інвестиційні 

аспекти 

впровадження 

інновацій у дизайн-

проекти 
 

• основний: 1 [с. 123-158], 2 [с. 56-58], 3, 4 

• додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5-7, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 139-

172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

• Інтернет-ресурси: 1, 2, 5, 6, 7, 9-10. 

Самостійна робота студентів 

1. Дослідити один із кейсів успішного впровадження екодизайну (Tesla, IKEA, 

Unilever, Patagonia). 

2. Підготувати короткий звіт: інноваційні рішення, економічні вигоди, ризики та 

соціально-економічний ефект. 

3. Проаналізувати вплив інвестицій на сталий розвиток проєкту та його рентабельність. 

6 

Практичне заняття 

Кейс «Інвестор та стартап у сфері екодизайну». Студенти розбиваються на групи – одні 

виступають інвесторами, інші – стартапами екодизайну. Стартапи презентують інноваційні 

ідеї, оцінюють потреби у фінансуванні та потенційні доходи. Інвестори ухвалюють 

рішення про інвестиції, враховуючи економічні показники, ризики та соціально-

економічний ефект. Після гри кожна група робить короткий звіт та обговорення 

результатів. 

2 

Знати: 

економічні 

принципи UX/UI 

дизайну та вплив на 

фінансові 

результати бізнесу 

 

Вміти: 

оцінювати 

ефективність UX/UI 

дизайну та 

інтегрувати його з 

бізнес-стратегією 

Тема 16. Економічні основи UX/UI дизайну 

План лекції 

1. Сутність UX/UI дизайну та його вплив на економічні показники бізнесу. 

2. Вартість та рентабельність інвестицій (ROI) у UX/UI дизайн. 

3. UX/UI дизайн і бізнес-стратегія: підвищення продажів, зменшення витрат, конверсія 

та утримання клієнтів. 

4. Аналітика користувачів та оптимізація UX/UI рішень для економічної ефективності. 

5. Тренди UX/UI, автоматизація, AI та монетизація продукту. 

Список рекомендованих джерел 

• законодавчі та нормативні акти: 1-3, 5, 6 

• основний: 1 [с. 123-158], 2 [с. 56-58], 3, 4 

• додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 139-172], 

13, 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

2 
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для максимізації 

економічного 

ефекту 
 

• Інтернет-ресурси: 1, 4-6, 10 

Самостійна робота студентів 

1. Проаналізувати UX/UI рішення відомого сайту чи застосунку та оцінити їх вплив на 

конверсію, утримання клієнтів та ROI. 

2. Використати аналітичні інструменти (Hotjar, Google Analytics) для визначення 

економічно ефективних UX/UI рішень. 

3. Підготувати звіт із рекомендаціями щодо оптимізації витрат та підвищення 

прибутковості через UX/UI дизайн. 

6 

Практичне заняття 

Кейс «UX/UI та ROI стартапу». Групи отримують завдання проаналізувати UX/UI дизайн 

стартапу, визначити ключові функції для інвестицій та обґрунтувати, які рішення 

принесуть найбільшу економічну ефективність. Групи презентують свої пропозиції, 

оцінюють потенційний вплив на KPI (конверсії, утримання клієнтів, NPS) та обговорюють 

ризики та витрати. 

2 

Знати: 

принципи і методи 

управління 

ризиками для 

забезпечення 

стабільності та 

ефективності 

дизайнерського 

бізнесу. 

 

Вміти: 

ідентифікувати 

ризики, оцінювати 

їх вплив та 

розробляти заходи 

Тема 17. Ризик-менеджмент дизайнерського бізнесу 

План лекції: 

1. Сутність та значення ризик-менеджменту у дизайнерському бізнесі. 

2. Типи ризиків: фінансові, кредитні, валютні, інвестиційні, адміністративні та 

управлінські дисфункції. 

3. Методи оцінки та класифікації ризиків: статистичні, ймовірнісні, експертні та 

градація ступеня ризику. 

4. Стратегії мінімізації ризиків: створення резервного фонду, управління запасами, 

моделі теорії ігор та лінійного програмування. 

5. Моніторинг та контроль ризиків: роль команди, планування сценаріїв, адаптація до 

змін вартості матеріалів та послуг. 

Список рекомендованих джерел 

• законодавчі та нормативні акти: 1-3, 5-6 

• основний: 1 [с. 123-158], 2 [с. 56-58], 3, 4 

• додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 139-172], 

2 
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для мінімізації втрат 

у дизайн-проєктах. 
 

14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

• Інтернет-ресурси: 1-6, 10. 

Самостійна робота студентів 

1. Проаналізувати кейс із реального дизайнерського проєкту та визначити потенційні 

ризики. 

2. Розробити стратегії управління ризиками, включно з фінансовими, інвестиційними 

та операційними ризиками у вигляді презентації. 

3. Скласти таблицю пріоритетності ризиків за ймовірністю та потенційним впливом на 

проєкт. 

4. Оцінити ефективність заходів щодо мінімізації ризиків на основі запропонованих 

моделей. 

6 

Практичне заняття 

Груповий кейс «Управління ризиками у дизайн-студії». Студенти у групах отримують 

сценарій проекту з потенційними фінансовими та операційними ризиками. Завдання: 

ідентифікувати ризики, розрахувати ймовірність і можливий вплив, запропонувати 

конкретні заходи мінімізації. Презентація рішень кожної групи та обговорення 

ефективності запропонованих стратегій. 

2 

Знати: 

основні принципи 

та інструменти 

забезпечення 

економічної безпеки 

в дизайнерському 

бізнесі 

 

Вміти: 

оцінювати 

фінансові та 

юридичні ризики та 

застосовувати 

Тема 18. Економічна безпека дизайнерського бізнесу 

План лекції 

1. Сутність економічної безпеки у дизайнерському бізнесі та рівні безпеки (фрилансер, 

студія). 

2. Фінансові інструменти забезпечення безпеки. 

3. безпеки: авторське право, ліцензії, договори, захист дизайн-продукту. 

4. Ризики та загрози: конкуренція, демпінг, технологічні та кіберзагрози, податкові 

ризики. 

5. Методи підвищення економічної безпеки: фінансове планування, страхування, 

цифрові сервіси та хмарні сховища. 

Список рекомендованих джерел 

• законодавчі та нормативні акти: 1-3, 5-6 

• основний: 1 [с. 123-158], 2 [с. 56-58], 3, 4 

2 
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механізми їх 

мінімізації для 

стабільності бізнесу 
 

• додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 139-172], 

14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

• Інтернет-ресурси: 1-6, 10-12. 

Самостійна робота студентів 

1. Провести аналіз фінансової безпеки конкретної дизайн-студії або фриланс-проєкту. 

2. Скласти таблицю ризиків: фінансові, технологічні, юридичні, конкурентні, 

кіберзагрози. 

3. Розробити план заходів щодо підвищення економічної безпеки: страхування, 

ліцензії, контроль витрат, захист інтелектуальної власності. 

4. Провести конкурентний аналіз і визначити оптимальну ціну послуг з урахуванням 

ринкових ризиків. 

6 

Практичне заняття: 

Кейс «Забезпечення економічної безпеки дизайн-студії». Студенти об’єднуються в групи, 

отримують сценарій бізнесу з потенційними фінансовими, юридичними та технологічними 

ризиками. Завдання: визначити критичні загрози, проранжувати ризики за впливом та 

ймовірністю, запропонувати заходи мінімізації, обґрунтувати вибір інструментів 

економічної безпеки. Презентація рішень групами та обговорення ефективності 

запропонованих стратегій. 

2 

Підсумковий контроль  – екзамен письмовий  
Всього по модулю  180/6 



 

3. КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ 

 
КОНТРОЛЬНІ ЗАХОДИ  

З ОЦІНЮВАННЯ РЕЗУЛЬТАТІВ НАВЧАННЯ СТУДЕНТІВ 

Оцінювання результатів  навчання студентів з дисципліни «Економіка 

дизайну» передбачає проведення таких контрольних заходів:  
Форма 

контрольних 

заходів 

Зміст форми контролю Максимальна 

кількість 

балів 

Поточний 

(семестровий) 

контроль: 

 

 

 

 

 

 

 

 

Практичні 

та/семінарські 

заняття, 

самостійна робота 

студента 

Підсумковий 

модульний 

контроль* 

 

Наукова робота 

Проводиться на семінарському, практичному 

занятті та за результатами виконання завдань 

самостійної роботи. Передбачає оцінювання 

теоретичної підготовки студентів із зазначеної 

теми (у тому числі, самостійно опрацьованого 

матеріалу) під час роботи на семінарських 

заняттях та набутих практичних навичок під час 

виконання завдань практичних робіт. Враховує 

активність та участь студента у науково-дослідній 

роботі, студентських олімпіадах, конференціях, 

конкурсах за відповідною тематикою дисципліни. 

100  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Загальна кількість практичних занять з дисципліни 

– 17 (34 год). Максимальна кількість балів за одне 

практичне/семінарське заняття – 5  балів (17 

занять х 5 балів). 

85 

Проводиться з метою визначення результатів за 

період теоретичного навчання студентів як окреме 

заняття у межах годин, відведених на практичні та 

семінарські заняття.  

10 

Активність та участь студента у науково-дослідній 

роботі, студентських олімпіадах, конференціях, 

конкурсах за відповідною тематикою дисципліни. 

5 

Підсумковий 

(семестровий) 

контроль (екзамен) 

Засвоєння студентом програми навчальної 

дисципліни за навчальний період (семестр), що 

проводиться як контрольний захід під час 

екзаменаційної сесії для очної (денна) форми 

навчання та екзаменаційної сесії для заочної 

форми навчання). 

100 

Підсумкова оцінка Проводиться з метою оцінювання результатів 

навчання студентів за певним освітнім ступенем. 

Результат підсумкової оцінки з навчальної 

дисципліни для студента денної форми навчання 

визначається як середньоарифметична сума балів 

поточного (семестрового контролю) та екзамену. 

100 

*Підсумковий модульний контроль з дисципліни «Економіка дизайну» проводиться на 

останньому за розкладом занятті на платформі «Всеосвіта» у тестовому форматі за 

результатами вивчення тем дисциплін за семестр. Загальна кількість тестових питань – 

10, максимальна кількість балів  – 10 б. (по 1 б. за кожну правильну відповідь). Оцінювання 

та отримання результатів здійснюються на платформі автоматично. 
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КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ АУДИТОРНОЇ РОБОТИ СТУДЕНТІВ  

(ПРАКТИЧНІ, СЕМІНАРСЬКІ ЗАНЯТТЯ) 
Кількість 

балів 

Зміст 

«5» Студент демонструє вільне володіння матеріалом теми дисципліни; 

ознайомлений з рекомендованою літературою, вміє самостійно знайти 

відповідь на проблемні запитання, спираючись на лекційний матеріал та 

першоджерела; вміє вводити та використовувати власні класифікації, 

аналізувати, робити власні висновки; здатен встановлювати міжтематичні та 

міжпредметні зв’язки. 

«4» Студент демонструє достатньо вільне володіння матеріалом теми дисципліни; 

ознайомлений з рекомендованою літературою та першоджерелами, відповідь на 

проблемні запитання знаходить за допомогою викладача, спираючись на 

лекційний матеріал та вивчення першоджерел; допускає неточності та несуттєві 

(які кардинально не міняють суть) помилки у визначені основної термінології 

дисципліни, але легко усуває їх завдяки додатковим питанням. 

«3» Студент частково володіє матеріалом теми дисципліни; репродуктивно 

відбиває зміст лекційного матеріалу та/або основних літературних джерел; 

допускає помилки у визначені основної термінології дисципліни; нездатний 

знайти відповідь на проблемні запитання, чи вирішити проблемні завдання. 

«2» Студент демонструє нездатність розкрити питання теми дисципліни; не 

опанував зміст теми, вкрай слабо знає рекомендовану літературу, не володіє 

нормативною документацією та категорійним апаратом, не знає основних 

закономірностей, тенденцій розвитку готельного бізнесу; демонструє низький 

рівень критичного та креативного мислення по темі дисципліни 

«1» Надання відповідей з чисельними значними похибками або вирішення завдання 

з грубими помилками/без обґрунтування 

«0» Завдання за темою дисципліни не виконано. 

 

КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ ПОЗАУДИТОРНОЇ  

(САМОСТІЙНОЇ) РОБОТИ СТУДЕНТІВ  
Кількість 

балів 

Зміст 

«5» Робота виконана правильно, повністю і самостійно, відбиває належний рівень 

знань, та сформованість практичних навичок; оформлена згідно вимог, які 

висуваються для даного типу завдань; вимоги академічної доброчесності строго 

дотримані. 

«4» робота виконана самостійно, містить несуттєві помилки, відбиває належний 

рівень знань сформованість практичних навичок; оформлена згідно вимог,  які 

висуваються для даного типу завдань; вимоги академічної доброчесності 

строго дотримані. 

«3» робота виконана, але містить помилки, відбиває недостатній рівень знань та 

недостатню сформованість практичних навичок; оформлення роботи не в 

повній мірі відповідає вимогам, що висуваються для даного типу завдань; 

вимоги академічної доброчесності дотримані частково 

«2» робота виконана на неприйнятно низькому рівні; оформлення не 

відповідає вимогам; вимоги академічної доброчесності не дотримані 

«1» Робота подана, але її зміст не відповідає завданню або виконаний формально. 

Рівень знань і навичок критично низький, ключові положення теми дисципліни 

не відображені. Оформлення відсутнє або повністю суперечить установленим 
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вимогам. Вимоги академічної доброчесності грубо порушені (наприклад, значне 

запозичення без посилань, невласні роботи). Така робота не може бути 

зарахована, проте факт подання фіксується. 

«0» Робота не подана або відсутні будь-які результати виконання. Повна 

відсутність змістовної частини, навіть формальних спроб виконати завдання.  

 

КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ НАУКОВОЇ РОБОТИ СТУДЕНТІВ  

Програмою дисципліни «Економіка дизайну» передбачено можливість 

студента брати участь у науково-дослідній роботі, студентських олімпіадах, 

конференціях, конкурсах за відповідною тематикою дисципліни (на вибір 

студента). Максимальна кількість балів для зарахування – 5 балів. 

Види наукової діяльності, в яких студент може брати участь: 

1. Виступ з доповіддю на студентській науковій конференції – 5 балів. 

2. Публікація тез конференції/наукової статті – 5 балів. 

3. Призове місце на конкурсі/олімпіаді/науковому проєкті – 5 балів. 

4. Розробка та презентація індивідуального науково-дослідницького 

проєкту – 5 балів. 

 

КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ ПІДСУМКОВОГО (СЕМЕСТРОВОГО) 

КОНТРОЛЮ (ЕКЗАМЕНУ) 

Підсумкова форма контролю за результатами вивчення дисципліни – 

ЕКЗАМЕН у письмовій формі. Оцінювання результатів навчання студентів в 

університеті здійснюється за 100-баловою шкалою.  
Рейтинговий бал  

(оцінка за шкалою 

ЄКТС) 

Відповідність рейтинговому балу 

90-100 (А, відмінно) Студент повністю оволодів програмою навчальної дисципліни на 

творчому рівні, може дати відповіді на всі питання курсу, опанував 

рекомендовану літературу. Як виняток, зазначений рейтинговий бал 

може отримати студент, який, крім відмінних знань за програмою 

дисципліни, виявив активність у науковій роботі за відповідною 

тематикою, став призером студентських олімпіад, виступав на 

конференціях тощо.  

82-89 (В, добре) Студент, який оволодів програмою навчальної дисципліни на 

творчому рівні, проте у відповідях допустив неточності.  

75-81 (С, добре) Студент, який в основному оволодів програмою навчальної 

дисципліни на продуктивному рівні, проте у відповідях допускає 

несуттєві помилки.  

69-74 (D, задовільно) Студент продемонстрував задовільні результати оволодіння 

навчальною програмою дисципліни на репродуктивному рівні та у 

відповідях допускав помилки.  

60-68 (Е, задовільно Студент виявив мінімально достатній рівень знань з дисципліни, 

необхідний для продовження навчання, вивчив основні терміни 

дисципліни та орієнтується у матеріалах базового підручника.    

0-59 (FX, 

незадовільно) 

Студент повинен додатково виконати індивідуальне завдання для 

підвищення рівня своїх знань і повторно перескласти підсумковий 

контроль. 

 

https://knute.edu.ua/file/MjkwNQ==/8cec08c8a90a6bd4d10032b39473b097.pdf
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Екзаменаційні матеріали до підсумкового (семестрового) контролю 

(екзамену) складаються на основі програми та робочої програми дисципліни, 

охоплюють її зміст та розподілені в екзаменаційних білетах. У  структурі 

екзаменаційного білету з дисципліни передбачено 4 завдання:  

 1, 2, 3 – теоретичного спрямування, які оцінюються у 30, 25 та 20 балів 

відповідно;  

 4  – практико-орієнтоване (25 балів максимум).  

Загальна оцінка за екзамен визначається як сума балів за усі виконані 

завдання (100 б. максимум). 

Кращим студентам (але не більше 3-ох), які повністю виконали програму з 

дисципліни, виявили активність в науково-дослідній роботі за тематикою 

дисципліни, стали призерами студентських олімпіад, конкурсів наукових робіт, 

виступали на конференціях та за результатами поточного (семестрового) 

контролю набрали 90 і більше балів передбачено виставлення результатів 

екзамену без виконання екзаменаційного завдання, про що робиться запис в 

екзаменаційному листі студента.  

Відповідно до «Положення про організацію освітнього процесу студентів» усі 

студенти допускаються до екзамену. Присутність студентів на екзамені є 

обов’язковою.  

Повторне складання екзамену з дисципліни «Економіка дизайну» 

допускається, але не більше двох разів. При незадовільній оцінці з першої 

спроби науково-педагогічному працівнику з даної дисципліни, вдруге екзамен 

приймається комісією, яка створюється деканатом факультету.   

Результат підсумкової оцінки з навчальної дисципліни для студента 

денної форми навчання визначається як середньоарифметична сума балів 

поточного (семестрового контролю) та екзамену. 

https://knute.edu.ua/file/MjkwNQ==/15ea4be1bb79f7e282d6cb35edfaf027.pdf
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