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Видання присвячене творчим практикам медіа-

суспільства, охоплюючи широкий спектр тем від 
медіадизайну та рекламної сфери до впливу медіа на 
культурний ландшафт і самостворення індивіда через 
наративи медіапростору. Автори розглядають медіа-
творчість як окрему практику масових комунікацій та 
різновид мистецтва, а також аналізують роль соціальних 
мереж у сучасному медіасуспільстві, особливості вироб-
ництва та споживання медіаконтенту. Приділено увагу 
мистецтву створення медіатекстів, у тому числі з 
урахуванням технологій сучасного копірайтингу та 

штучного інтелекту, місцю медіатворочсті у медіаосвіті. Монографія аналізує новітні 
тенденції у медіатворчості та їхній вплив на суспільство й культуру.  

Видання призначене для здобувачів вищої освіти, науковців та аспірантів, фахівців 
у сфері медіа. 
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