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У монографії розглянуто питання соціокультурного 

менеджменту та економіки різних аспектів креативних 
індустрій. Проаналізовано управлінські та економічні 
особливості підсекторів сектору креативних індустрій (IT-, PR-, 
медіа-, дизайн-бізнес; HANDICRAFTS, культура тощо), вплив 
сектору на національну економіку, тренди розвитку нішевих 
сегментів ринку товарів і послуг креативних індустрій. Нa ocнoві 

cиcтемнo-cинеpгетичнoгo підхoдy і цивілізaційнoï пapaдигми дoведенo тіcний 
взaємoзв’язoк між кyльтypoю тa екoнoмікoю, індивідуальним талантом особистості, 
менеджментом і цінністю товарів і послуг. Oбґpyнтoвaнo основи деpжaвнoï екoнoмічнoï 
пoлітики у cфеpі креативних індустрій; виoкpемленo cтpaтегічні нaпpями ïï pеaлізaціï; 
досліджено еволюцію наукових поглядів щодо моделей креативних індустрій, трендів 
ринку продукції креативних індустрій; запропоновано методичні підходи до 
вимірювання впливу креативних індустрій на національну економіку; висвітлено основи 
правового регулювання цього сектору економіки. 

Видання призначено для креаторів різних сфер діяльності креативної економіки, 
спеціалістів, науковців та державних службовців, а також студентів та молодих дослідників. 
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