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У підручнику викладено теоретико-методичні та 

практичні аспекти рекламної діяльності. Кожен розділ 
забезпечується переліком контрольних питань, відповіді на 
які розкриваються в темах, передбачених у виданні, а також у 
додатковій літературі, яку здобувачі мають опрацьовувати 
самостійно, під час підготовки домашніх завдань. Також у 
виданні наведено тестові завдання, що сприятимуть закріп-
ленню програмних результатів, визначених в освітній програмі. 

Представлений глосарій, у якому наведено понятійно-категоріальний апарат, що 
використовується у сфері реклами, забезпечує читачів професійним сленгом, котрий 
використовується у медійній галузі. 

Рекомендований не лише для здобувачів вищої освіти, а й для широкого кола 
бізнесменів – усіх, хто має справу з рекламною діяльністю. 
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